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Was tun, wenn man seiner Bank nicht mehr vertraut ...

pure pladiert fir nachhaltige Verantwortung auf dem Kapitalmarkt

In wenigen Tagen am Kiosk - die neue Ausgabe von pure, das Magazin fur
Design und Nachhaltigkeit. Was Geld und Finanzen mit Nachhaltigkeit ge-
meinsam haben, zeigt pure in einem eigenen Schwerpunkt auf. Nach der
weltweit schlimmsten Finanzkrise fragen sich viele Menschen, wie sie kinf-
tig mit ihrer Bank, ihrem Ersparten umgehen sollten. Das Vertrauen zu
Banken ist durch die Jagd nach schnellem Geld und hohen Provisionen
heftig erschittert worden. Vermeintlich sichere Geldanlagen haben sich im
Nachhinein als Verlustgeschaft entpuppt. Nicht nur fir Kleinanleger, son-

dern auch fur vermdgende Investoren.

In der druckfrischen Ausgabe von pure erfahren Leser, warum nachhaltiges
Investieren nachhaltiges Wirtschaften bedeutet. Im Gesprach mit dem Vor-
standsvorsitzenden der Bank Sarasin AG, Frank Niehage, wird beispiels-
weise erklart, warum Kunden dieser Bank auch in der aktuellen Krise kein
Geld mit unsicheren Wertpapieren verloren haben. Sein Bankhaus versteht
unter nachhaltigem Wirtschaften, Guter und Dienstleistungen ressourcen-
schonend und mit hoher Akzeptanz der Bevolkerung herzustellen. Einer
Studie des deutschen Bundesministeriums fur Umwelt, Naturschutz und
Reaktorsicherheit (BMU) zufolge, kann der deutsche Beitrag zum 2-Grad-
Klimaziel bis 2020 bereits erreicht werden, wenn nur etwa zehn Prozent
des Privatkundenvermdgens in Deutschland nachhaltig investiert wirden.
Nachhaltiges Investieren hat nichts mit ,Spenden® zu tun, sondern wirft
dank zukunftstrachtiger Geschéaftsmodelle inzwischen auch gute Renditen
ab. Die Anlagen sind nachweislich sicherer, das gute Gewissen gibt’s gratis

dazu.

Ein nachhaltiger Umbau der Wirtschaft und eine Umorientierung der Fi-

nanzwelt werden gleichermalRen unumganglich. Trotz aller Skepsis - auch
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aus politischen Lagern - muss dieser Weg keineswegs Verzicht oder gar
Entsagung bedeuten. Es geht vielmehr um ehrliche Aufklarung, Bewusst-

sein scharfen und intelligentes Handeln.

Mehr dazu und weitere nachhaltige Themen in der aktuellen Ausgabe von

pure, das Magazin fur Design und Nachhaltigkeit.
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Kurzprofil

PURE by PremiumPark — das Magazin fiir Design und Nachhaltigkeit. Grine Themen ha-
ben Hochkonjunktur. Der Klimawandel und das Wissen um Endlichkeit unserer Ressourcen
haben das Umweltbewusstsein gescharft. Okologie und Nachhaltigkeit sind l&angst nicht
mehr alternativ besetzt, sondern Ausdruck eines notwendigen Wertewandels. Gerade an-
spruchsvolle Kunden legen zunehmend Wert auf 6kologisch korrekte Produkte, die umwelt-
schonend hergestellt und vertrieben werden. Produkte, die sich durch eine vorbildliche E-
nergiebilanz, hochwertige Materialien und langlebiges Design auszeichnen. PURE ist kom-
petenter Guide durch die wichtigsten Produktwelten fir Vorbildprodukte in Design und
Nachhaltigkeit. Das hochwertige Magazin wird von renommierten Experten begleitet und
erscheint viermal im Jahr. Herausgeber ist die PremiumPark GmbH, Miinchen. Wahre Wer-
te entdecken. Menschen, Produkte, Unternehmen. PURE by PemiumPark.

PURE ist Medienpartner des ,,Deutschen Nachhaltigkeitspreises‘.
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